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Basler Shoppingmeile in Miinchenstein

26 Kleinladen leeren ihre Lager — ein Warenausverkauf im Kampf gegen das Ladensterben

Von Boris Gygax

Miinchenstein. Nicht zerknirscht, aber
doch mit einem ernsten Ausdruck stellt
Vanessa del Moral fest: «Heute miissen
wir mehr machen, um zu tiberleben, als
einfach Kleider zu verkaufen.» Kreativi-
tat sei fast eine Voraussetzung, so die
Kleinladenbesitzerin. Zudem miissen
sich Kleinladen mit persénlichem Kon-
takt und durch Beratung auszeichnen,
was die Konkurrenz wie Internetplatt-
formen und Kleiderkonzerne nicht bie-
ten. Dies verlangt mehr Energie und
Leidenschaft im Namen der Modeviel-
falt, die fiir del Moral und ihre Berufs-
kolleginnen Petra Buchter und Manuela
Hirt kein «Big Business» ist.

Die schlechte Stimmung im Detail-
handel scheint sich nicht auf die drei
Kleinladenbesitzerinnen zu {ibertragen.
Im Gegenteil: Zum fiinften Mal organi-
sieren sie den Warenlagerverkauf im
Fahrbar Depot auf dem Walzwerkareal
in Miinchenstein. 26 Léden nehmen
daran teil — sogar einer aus Ziirich —~und
verkaufen nicht nur Kleider, sondern
auch Mabel, Biicher, Sportartikel oder
Spielwaren fiir Kinder. Der Lagerver-
kauf startet morgen um 14 Uhr, del
Moral erwartet wie in den letzten Jah-
ren zwischen 2500 und 3000 Besucher.

Baselbieter entscheiden schnell
Durch den Event hat sich nicht nur
unter den Detailhdndlern eine Commu-
nity gebildet, sondern auch unter den
Kunden. «Wir legen Wert auf das Hand-
werk, wie Mobel oder Kleider gefertigt
werden», sagt del Moral. Dies werde
von den Besuchern des Lagerverkaufs
geschétzt., Nicht verwunderlich, dass
sich die drei Frauen vom Klischee des
hektischen Ausverkaufs an Wiihltischen
distanzieren. Wenn sich die ersten
Schndppchenjéger morgen am Sorti-
ment zu schaffen machen, wird Hektik
jedoch kaum zu verhindern sein. Die
Besucher kommen etwa zur Halfte aus
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Kémpfen fiir Modevielfalt. Manuela Hirt, Petra Buchter und Vanessa del Moral (von links). foto Andrea MalgirWecker

der Stadt und zur anderen Halfte vom
Land. «Die Baselbieter zeigen sich ent-
scheidungsfreudiger, wihrend die Bas-
ler sich den Kauf zweimal {iberlegen.»
Generell kénne man sagen, dass die
Kunden qualitatsbewusster und zu Ana-
lysten geworden sind.

Gewinn mache kein Laden, sagt del
Moral. «Hauptsache, die Lager sind
leer.» Sie verkaufen meist unter dem
Einkaufspreis, zudem miissen die
Detailhéndler einen Prozentsatz an die
Organisatorinnen abgeben, damit der

Aufwand, die Miete fiir die Halle und
die Werbung finanziert werden kénnen.
Der Gewinn fiir die Ldden sei der Direkt-
kontakt mit den Kunden.

Obwohl die Anbieter Konkurrenten
sind, spannen sie im Kampf gegen das
Ladensterben zusammen. Somit ist der
Lagerverkauf auch ein politisches State-
ment: Der Kleinladen als Kulturgut
mache die Stadt Basel, aber auch die
Region aus. «Mit den Produkten der
grossen Konzerne kann sich eine Stadt

nicht mehr auszeichnen. Kleinladen

steigern die Attraktivitdt.» Thnen wer-
den hier jedoch Steine in den Weg
gelegt, beklagt del Moral. Zum Beispiel
durch die Werbung der Stadt Basel fiir
die Verlangerung der Tramlinie 8 nach
Deutschland. Die drei Frauen reagieren
darauf aber mit Humor. Auf dem Flyer
werben sie damit, dass es sich nicht
mehr lohne, mit dem Tram iiber die
Grenze zu fahren. «Zu wahren Tiefprei-
sen bringt euch das Tram Nummer 10.»
Verkauf: Fr 14-20 Uhr, Sa 10-17 Uhr,

So 10-16 Uhr. Mit Kinderbetreuung.



